Lineamientos para Escribir un Articulo para Lead Up

« Definir claramente de que trata su articulo empezando por una palabra clave.
Esta palabra clave debe aparecer en su titulo asi com en su introduccion.

« Su titulo es su Unica oportunidad para que alguien haga clic en un articulo. No
queremos que el titulo sea un «cebo de clics» , pero lo necesitamos para
comunicar a los lectores potenciales que leer el articulo tiene valor para ellos.

« El titulo debe responder a una de las siguientes preguntas para un lector:

o¢ Por qué deberia interesarme? (Segun el titulo, deberian poder terminar
la oracion, «Deberia interesarme esta publicacién porque ...»)

0¢,COmMo se relaciona esto con lo que ya sé?

0¢,COmo aplica esto a mi vida?

oCuanto mas practico, aplicable o util les parezca el titulo a los lectores,
mas personas leeran el articulo. Si no se percibe como util, habra
menos personas interesadas en leerlo.

o(Tenga en cuenta que la edicion impresa del AB titula los articulos de
manera diferente a los articulos en linea. Mi preferencia es enviar el
titulo para su publicacion en linea y luego el AB puede cambiarlo en
caso de que decidan imprimirlo).

« Las siguientes son «palabras de titulo magnéticas» que aumentan la
probabilidad de que alguien encuentre el titulo lo suficientemente
atractivo/relevante como para hacer clic en el articulo: como, usted, qué,
donde, por qué, cuando, quién, cualquier nimero, un signo de interrogaciéon
(haciendo una pregunta)

« Se recomienda que escriba varios titulos para cada articulo y luego elija el mejor
de ese grupo.

« Comience el articulo con un pérrafo breve, contundente e interesante. Cuente
una historia muy corta o presente su tema con algo interesante.

« Su articulo debe contener tres secciones : una introduccion atractiva, un cuerpo
informativo y una aplicacion final clara. A menudo es util tener la conclusion en
mente antes de escribir el articulo. Preguntese: ¢ qué es lo que el lector debe
hacer como resultado de la lectura de este articulo?

« Divida el cuerpo del articulo con titulos. La legibilidad en linea es mejor cuando
no hay mas de 300 palabras debajo de cada titulo, pero nos engafiamos con
esto. Los encabezados siguen pautas similares a los titulos

e Usa voz activa. Esto es enorme.

« Recorta palabras de relleno como «solo» y «eso» (aqui hay una
lista: https://grammar.yourdictionary.com/grammar/style-and-usage/avoid-
these-filler-words-in-your-writing.html )

« Utilice muy pocos adjetivos y adverbios. En cambio, concéntrese en verbos y
sustantivos fuertes.

« Use palabras de transicion

« Trate de mantener las oraciones en 20 palabras o menos.

« Mantenga los parrafos cortos: no mas de 150 palabras. Sitiene un parrafo
largo, considere seguirlo con un péarrafo de 1 linea. Esto se debe a que la
gente lee las pantallas de manera diferente a las impresiones. La capacidad
de atencién es mucho mas corta, por lo que dividir el texto les ayuda a seguir
leyendo.

« Cuando escriba, asegurese de incluir imagenes concretas. Si no puede pensar
en una buena imagen concreta para su articulo, sus imagenes no son lo
suficientemente fuertes. Las buenas imagenes hacen que la gente lea por mas
tiempo.
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